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 jel :M31. L83. C1 
Abstract:  

The sports field provides a real opportunity for the organizations to communicate with the outside 
environment. Through sports sponsorship to teams, individuals and events. wich provided these 
competitions emotional dimensions, ethical, competitive,..ets. This study aims to determine the role of 
sports sponsorship in achieving marketing communications for the organizations sponsoring sports clubs, 
through the studied sample of organizations , that set a variety of goals to be achieved through sports 
sponsorship, The most important, show in the social responsibility of the institution, improve the image of 
the organization, and strengthen brand loyalty. 
Key Words: sports marketing, sponsorship, sports sponsorship, marketing communications. 
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             

               

 . 



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةيد حمه لخضر، الوادي، الجزائرجامعة الشه،305  2016، جوان 10دد الع 

        1870       

              

              . 

     Bubble           

   . 

               

       50        

                

               

    1 

             





             

              

2 





3 

              

4 

                

               

              

                



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةجامعة الشهيد حمه لخضر، الوادي، الجزائر،306 2016، جوان 10دد الع 

               

  5 

             

               

    .         

           .      

               

              

     . 

2 

6 

       . 

    . 

   . 

     . 

     . 

  . 

  . 

   . 

   . 

      . 

       . 

              

              

               

             .    



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةيد حمه لخضر، الوادي، الجزائرجامعة الشه،307  2016، جوان 10دد الع 

           

            

             

             

               

       . 

3 
           

              7 

               

         . 

              

            . 

               

 . 

              

     . 

          

              

             

              

               

                

              

. 
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               
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 . 
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

  


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 

1 
            

             

1928



     1971   Walliser   Sports Council

8 

Meenaghan 1993    

9 

 Sahnoun1992 

1 0 
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Walliser   

 

1 1 

              



 

2 
1 2 

1.2 

             



       



 

2.2 



 

3.2 



 

4.2 

            

 

5.2 

    

                 

 



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةجامعة الشهيد حمه لخضر، الوادي، الجزائر،310 2016، جوان 10دد الع 

                IEG (2013)Independent 
Evaluation Group

201354

 

3 
          





 



 1928  

              







13 

 

1.3 

Citroën 2004 

 

 

      

 

2.3 



Barclays  



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةيد حمه لخضر، الوادي، الجزائرجامعة الشه،311  2016، جوان 10دد الع 

            

 

 

            

           

 

4 
             

2011    88%        



114 

              

     



15 

           

  

 

           

           

 

         

           

 



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةجامعة الشهيد حمه لخضر، الوادي، الجزائر،312 2016، جوان 10دد الع 

         

            

 



 

            

            



 



      

 

          

          

 

 
              

 

1 



 



 



 



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةيد حمه لخضر، الوادي، الجزائرجامعة الشه،313  2016، جوان 10دد الع 



            

 

2 

               



 

- Cronbach’s Alpha 

             



0 11

 

1 
Statistiques de fiabilité 

Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,734 
,821 
,718 

5 
3 
7 

SPSS 

            

10.7340.821

0.718 

3 

20

            

 SPSS. IBM20    

 

 



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةجامعة الشهيد حمه لخضر، الوادي، الجزائر،314 2016، جوان 10دد الع 

1.3 
2 

Statistiques descriptive 
 N Minimum Maximum Moyenne Ecart type 

    20 1 2 1,30 ,470 

    20 1 2 1,35 ,489 

     20 1 3 2,25 ,550 

     20 1 3 1,70 ,657 

     20 1 3 2,10 ,852 

N valide (listwise) 20     
SPSS 





 



1.30.4712

 



1.35   0.489   1  2      

 

             

1.7  0.657   1  3       

 

2.1

0.85213

 

             

2.250.5513

 



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةيد حمه لخضر، الوادي، الجزائرجامعة الشه،315  2016، جوان 10دد الع 

  



 

2.3 
3 

Statistiques descriptive 
 N Minimum Maximum Moyenne Ecart type 

     20 1 4 1,60 ,940 

       20 1 5 2,45 1,191 

     

 
20 1 4 1,70 ,923 

N valide (listwise) 20     

SPSS 

  

            

1.60.9414

 



 1.7  0.923   1  4      

 

           

2.451.19115

 





            

              

 

 

 



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةجامعة الشهيد حمه لخضر، الوادي، الجزائر،316 2016، جوان 10دد الع 

3.3 
4 

Statistiques descriptive 
 N Minimum Maximum Moyenne Ecart type 

   20 1 2 1,20 ,410 

   20 1 5 2,05 1,191 

   20 1 4 1,70 ,801 

    20 1 2 1,15 ,366 

   20 1 4 2,00 ,795 

  20 2 5 2,65 ,813 

      20 1 4 2,45 ,945 

N valide (listwise) 20     

SPSS 

  

Kuzma, Shanklin And 

Mccally 

 

 

             

1.150.36612

 

 1.20.41

  1  2            

 

1.7

0.80114  

             

 

20.795

14

 



 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةيد حمه لخضر، الوادي، الجزائرجامعة الشه،317  2016، جوان 10دد الع 

2.05

1.19115

           

 

            2.45

0.94514

 

2.65

  0.813   2  5       



 

 
 





              

  

 



      

   



 

              

             





 

 

 

مجلة رؤى اقتصاديةجامعة الشهيد حمه لخضر، الوادي، الجزائر،318 2016، جوان 10دد الع 



           

 

 
 
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